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 Komunitas Read Aloud Jogja berdiri sejak tahun 2020 dan telah aktif 

melakukan berbagai kegiatan  terkait kampanye untuk mengenalkan 

gerakan membacakan nyaring di wilayah Daerah Istimewa  

Yogyakarta. Selama kurang lebih dua tahun berjalan, komunitas ini 

kemudian menyadari bahwa perlu upaya lebih untuk mempromosikan 

komunitas dan gerakan yang dilakukan kepada masyarakat. Oleh 

sebab itu Komunitas Read Aloud Jogja membutuhkan media dan 

promosi untuk dapat meningkatkan awareness masyarakat terkait 

keberadaan komunitas, dan gerakan kampanye yang dilakukan oleh 

Komunitas Read Aloud Jogja. Tim pengabdian masyarakat akan 

membantu merancang profile komunitas dalam bentuk cetak dan 

digital untuk dapat digunakan sebagai media promosi mengenalkan 

Komunitas Read Aloud Jogja kepada masyarakat, khususnya di 

wilayah Daerah Istimewa Yogyakarta. Rencana kegiatan pengabdian 

masyarakat diawali dengan melakukan pengumpulan data dengan 

wawancara dengan pihak mitra, diskusi mengenai desain dan konsep 

perancangan, kemudian melakukan pengumpulan materi perancangan 

profile komunitas. Proses perancangan akan dilakukan dengan diskusi 

aktif antara tim pengabdian dengan mitra, dan sedapat mungkin dapat 

mengakomodir kebutuhan mitra. Hasil dari pelaksanaan pengabdian 

masyarakat ini yaitu berupa media promosi bagi Komunitas Read 

Aloud Jogja dalam bentuk Company Profile Book dan Brosur yang 

dimanfaatkan sebagai media promosi komunitas. 
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1. PENDAHULUAN 

“Membacakan nyaring 15 menit, setiap hari, setiap anak, setiap orang tua” merupakan slogan yang 

terus menerus dikampanyekan oleh sekumpulan wanita melek literasi yang tergabung dalam Komunitas Read 

Aloud Jogja. Komunitas Read Aloud Jogja adalah komunitas nirlaba yang bergerak di bidang literasi, 

khususnya literasi anak-anak. Komunitas ini memiliki tujuan untuk menumbuhkan kecintaan yaitu membangun 

kebiasaan membacakan nyaring setiap hari pada anak-anak, di lingkungan keluarga dan para pendidik yang 

berada di area Daerah Istimewa Yogyakarta. 

Komunitas Read Aloud Jogja adalah komunitas nirlaba yang bergerak di bidang literasi. Komunitas 

Read Aloud memiliki tujuan untuk menumbuhkan kecintaan membaca dan meningkatkan keterampilan literasi 

khususnya pada anak-anak di wilayah Daerah Istimewa Yogyakarta. Komunitas Read Aloud Jogja 

membayangkan masa depan anak Indonesia memiliki keterampilan membaca yang diperlukan untuk mencapai 

potensi terbaik mereka. Komunitas Read Aloud Jogja percaya kegiatan membacakan nyaring dapat mengubah 

kehidupan menjadi lebih baik. Dokumentasi kegiatan ini dapat dilihat pada Gambar 1. 

 

mailto:*kartikaninggar@amikom.ac.id
https://crossmark.crossref.org/dialog/?doi=10.28989/kacanegara.v7i3.1807&domain=pdf
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Gambar 1. Kegiatan Komunitas Read Aloud Jogja 

 

Pengertian komunitas adalah sekelompok orang yang saling peduli satu sama lain lebih dari yang 

seharusnya, dimana dalam sebuah komunitas terjadi relasi pribadi yang erat antar para anggota komunitas 

tersebut karena adanya kesamaan interest atau values[1]. R. E. Hieronymus, dari Universitas of Illinois 

menyampaikan definisi bahwa komunitas terdiri dari kelompok atau perusahaan dari orang-orang yang tinggal 

cukup dekat bersama di wilayah yang berdekatan dan datang bersama untuk bertindak bersama dan memiliki 

perhatian atau kekhawatiran yang sama[2].  Komunitas Read Aloud Jogja terbentuk dari kesamaan mengenai 

keprihatinan pada rendahnya literasi Indonesia. Menurut data Programme for International Student Assessment 

(PISA) tahun 2019 lalu skor membaca Indonesia ada di peringkat 72 dari 77 negara, lalu skor matematika ada 

di peringkat 72 dari 78 negara, dan skor sains ada di peringkat 70 dari 78 negara[3]. 

Kampanye gerakan membacakan nyaring dilakukan Komunitas Read Aloud Jogja baik secara daring 

maupun luring. Kampanye daring dilakukan melalui sosial media instagram @readaloudjogja yang sudah 

memiliki hampir 2000 pengikut. Komunitas Read Aloud Jogja melakukan kampanye melalui konten yang 

dibagikan di akun instagramnya, serta melakukan Instagram Live berkolaborasi dengan komunitas daerah lain, 

serta dengan ahli dan influencer. Kampanye luring dilakukan dengan mengadakan acara di Rumah Belajar 

Modern (RBM) Sewon, dan Studio Hotel Jambuluwuk Malioboro, Yogyakarta. Komunitas ini juga sedang 

berusaha melakukan kerja sama dengan menggandeng stakeholder dari sekolah, dinas dan perpustakaan. 

Komunitas Read Aloud Jogja perlu melakukan promosi guna meningkatkan awareness dan kepercayaan 

masyarakat dan juga stakeholder untuk memberikan dampak yang lebih luas dan menyebarkan kampanye 

gerakan membacakan nyaring di masyarakat. Salah satu media promosi yang dapat dimanfaatkan adalah 

dengan membuat company profile dan brosur. Company profile merupakan produk tulisan praktisi Public 

Relations yang berisi gambaran umum perusahaan yang tidak sepenuhnya lengkap, detail dan mendalam 

sehingga perusahaan dapat memilih informasi apa saja yang ingin disampaikan secara terbuka kepada 

public[4]. Pengertian lain mengenai company profile yaoitu merupakan sebuah aset suatu Lembaga atau 

Perusahaan yang dapat digunakan untuk mengingkatkan suatu image atau citra dari Perusahaan untuk menjalin 

Kerjasama dengan relasi Perusahaan, Lembaga, dan instansi yang terkait lainnya[5]. Sedangkan brosur adalah 

jenis media informasi yang berupa selembar kertas yang didalamnya terdapat informasi mengenai produk atau 

jasa yang ditawarkan agar produk dan jasa tersebut dapat dikenal di masyarakat[6]. Secara umum, company 

profile memiliki tujuan untuk memberikan informasi mengenai eksistensi suatu organisasi. Dengan adanya 

company profile dan brosur sebagai media promosi, awareness masyarakat dapat meningkat.  

 

Tabel 1. Permasalahan Mitra 

No Permasalahan Urutan Prioritas 

1. Mitra belum memiliki media promosi berupa company profile book 

sebagai salah satu materi promosi komunitas kepada masyarakat. 

Prioritas ke-1 

2. Mitra belum memiliki media promosi berupa brosur sebagai salah satu 

materi promosi komunitas kepada masyarakat. 

Prioritas ke-2 

 

Saat ini, Komunitas Read Aloud Jogja belum memiliki company profile dan brosur yang berisi informasi 

mengenai komunitas. Bagi Komunitas Read Aloud Jogja, company profile dapat bertujuan sebagai sarana 

promosi serta untuk memperkenalkan diri kepada masyarakat khususnya di wilayah Daerah Istimewa 

Yogyakarta. Tim pengabdian kepada masyarakat akan membantu dalam perancangan company profile book 

dan brosur bagi Komunitas Read Aloud Jogja. Harapannya, Komunitas Read Aloud Jogja dapat memanfaatkan 

company profile book dan brosur sebagai salah satu media promosi komunitas. 

Terdapat beberapa permasalahan yang terjadi pada mitra pengabdian masyarakat, yaitu mitra belum 

memiliki media promosi berupa company profile book dan brosur sebagai salah satu materi promosi komunitas 

kepada masyarakat. Berdasarkan urutan prioritas, berdasarkan permasalahan mitra tersebut, maka dituliskan 

dalam Tabel 1. 
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Berdasarkan urutan prioritas permasalahan mitra yang telah dijabarkan pada tabel di atas, tim 

pengabdian Masyarakat menetapkan solusi dari setiap permasalahan yang ditemukan pada mitra. Solusi 

permasalahan dan target luaran pelaksanaan program pengabdian masyarakat secara rinci dapat dijelaskan 

dalam Tabel 2 berikut. 

Tabel 2. Permasalahan dan Solusi yang Ditawarkan 

No Permasalahan Solusi yang Ditawarkan Indikator Capaian 

1 Mitra belum memiliki 

media promosi berupa 

company profile book 

sebagai salah satu materi 

promosi komunitas kepada 

masyarakat 

Merancang company profile 

book Komunitas Read Aloud 

Jogja dalam format cetak dan 

digital sebagai salah satu 

media promosi komunitas. 

1. Mitra memiliki company 

profile book Komunitas Read 

Aloud Jogja. 

2. Mitra memanfaatkan 

company profile book 

sebagai salah satu media 

promosi komunitas. 

2. Mitra belum memiliki 

media promosi berupa 

brosur sebagai salah satu 

materi promosi komunitas 

kepada masyarakat. 

Merancang  brosur Komunitas 

Read Aloud Jogja dalam 

format cetak dan digital 

sebagai salah satu media 

promosi komunitas. 

1. Mitra memiliki brosur 

komunitas. 

2. Mitra memanfaatkan 

company profile book sebagai 

salah satu media promosi 

komunitas. 

 

Company profile book dibuat dalam bentuk buku yang akan digunakan sebagai media resmi yang 

memberikan informasi lengkap dan jelas mengenai Komunitas Read Aloud Jogja. Brosur akan dibuat sebagai 

media pendukung atau pelengkap dari media utama yang berupa company profile book. Company profile book 

memuat motto, sejarah, identitas, visi misi, program dan kegiatan komunitas. Penelitian yang dilakukan oleh 

Rafika Ade Ristyawati mengenai perancangan company profile sebagai media promosi pada SP-Plast sablon 

Ungaran berbasis media interaktif berdasarkan berdasarkan dari uji validasi penilaian dari pengguna tergolong 

dalam kategori efektif, sehingga alat bantu company profile ini dapat dikatakan layak[7]. Berangkat dari 

penelitian tersebut, tim pengabdian melakukan perancangan company profile komunitas pada mitra komunitas 

Read Aloud Jogja. 

Brosur memuat informasi yang lebih ringkas dan sederhana memiliki ukuran yang lebih kecil daripada 

company profile book sehingga lebih praktis dan mudah untuk disebarkan kepada masyarakat. Media promosi 

ini tidak berkaitan dengan terbitan lain, dan umumnya langsung diterbitkan dalam satu kali periode[8]. 

Kelebihan brosur sebagai media promosi yaitu lebih mudah dibagikan kepada orang-orang, mudah disimpan, 

berisi informasi yang dibutuhkan, tidak memakan biaya banyak dalam produksinya, sehingga dapat lebih 

banyak menjangkau masyarakat karena dapat dicetak dalam jumlah yang banyak sekaligus. Ukuran brosur 

yang tidak besar dan terbatas, membuat informasi Brosur memuat identitas komunitas, visi misi, program dan 

kegiatan komunitas. 

2. METODE  

Pelaksanaan kegiatan pengabdian kepada masyarakat dilakukan dengan komunikasi secara daring dan 

luring. Koordinasi dan diskusi baik dengan tim pengabdian masyarakat Universitas Amikom Yogyakarta 

maupun dengan mitra dilakukan dengan cara luring dan daring. Secara daring dengan menggunakan aplikasi 

WhatsApp. Sedangkan secara luring dilakukan ketika kegiatannya tidak dapat dilakukan melalui komunikasi 

via WhatsApp, misalnya ketika penyerahan atau pengambilan dokumentasi kegiatan komunitas. 

Perancangan company profile book dan brosur akan dilakukan dengan komunikasi dua arah, dari tim 

pengabdian kepada masyarakat dan masukan atau diskusi dengan mitra pengabdian. Adapun partisipasi mitra 

dalam pelaksanaan pengabdian kepada masyarakat ini adalah dengan melakukan diskusi secara aktif, serta 

menyediakan dokumen serta materi yang diperlukan terkait konten yang akan dimasukkan dalam company 

profile book dan brosur. Hal ini dilakukan untuk dapat memperoleh tujuan bersama dengan hasil yang optimal. 

Seluruh rangkaian kegiatan pengabdian masyarakat ini akan dilakukan secara dua arah dengan Ketua dan 

pengurus Komunitas Read Aloud Jogja. 

 

1. Perancangan Company Profile Book Komunitas 

Penyusunan company profile  memiliki cara atau metodenya sehingga menghasilkan produk yang dapat  

merepresentasikan  badan  usaha  yang  membuatnya  dapat  menarik  perhatian  klien  atau penggunanya  

sehingga  akses  promosi,  pemasaran,  dan networking akan  lebih  luas[9]. Company profile book Komunitas 

Read Aloud Jogja nantinya akan dimanfaatkan sebagai media promosi, utamanya ketika Komunitas 

mengadakan event-event luring. Company profile book juga dapat dimanfaatkan ketika Komunitas sedang 

mencari partner atau sponsor pendukung kegiatan komunitas. Hal tersebut bertujuan untuk mempermudah 
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dalam menyampaikan informasi dan memperkenalkan Komunitas Read Aloud Jogja kepada masyarakat luas. 

Company profile book dibuat dalam bentuk buku yang akan digunakan sebagai media resmi yang memberikan 

informasi lengkap dan jelas mengenai Komunitas Read Aloud Jogja. Company profile book akan memuat 

motto, sejarah, identitas, visi misi, program dan dokumentasi kegiatan Komunitas Read Aloud Jogja. 

 Company profile book akan dibuat dalam dua versi, yaitu versi cetak dan digital. Company profile book 

diserahkan kepada Komunitas Read Aloud Jogja dalam dua versi bertujuan untuk mempermudah dalam 

penggunaan bagi komunitas. Versi cetak akan mempermudah ketika komunitas mengadakan acara luring, 

sehingga orang-orang dapat membaca langsung melalui company profile book yang disiapkan. Sedangkan versi 

digital lebih fleksibel ketika keperluan kerjasama yang memerlukan company profile book versi digital. 

 

2. Perancangan Brosur Komunitas 

Brosur dibuat sebagai media pendukung atau pelengkap dari media utama yang berupa company profile 

book. Brosur memuat informasi yang lebih ringkas dan sederhana memiliki ukuran yang lebih kecil daripada 

company profile book sehingga lebih praktis dan mudah untuk disebarkan kepada masyarakat. Kelebihan 

brosur sebagai media promosi yaitu lebih mudah dibagikan kepada orang-orang, mudah disimpan, berisi 

informasi yang dibutuhkan, tidak memakan biaya banyak dalam produksinya, sehingga dapat lebih banyak 

menjangkau masyarakat karena dapat dicetak dalam jumlah yang banyak sekaligus. Ukuran brosur yang tidak 

besar dan terbatas, membuat informasi. 

Brosur memuat identitas komunitas, visi misi, program dan kegiatan komunitas. Kebutuhan materi dan 

dokumentasi perancangan brosur akan dilakukan bersamaan dengan perancangan company profile book. 

Brosur juga akan dibuat dalam dua versi, yaitu versi cetak dan digital. Hal ini dilakukan untuk memudahkan 

mitra mendistribusikan kepada masyarakat luas. 

3. HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 2. Desain Brosur Komunitas Read Aloud Jogja 

 

Pembuatan company profile book dan brosur komunitas Read Aloud Jogja dilakukan dengan 3 tahapan, 

yaitu tahap pra produksi, produksi dan pasca produksi. Pada tahap pra produksi, tim pengabdian masyarakat 
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melakukan pengumpulan data melalui wawancara kepada pengurus komunitas Read Aloud Jogja dan 

melakukan observasi media sosial Instagram @readaloudjogja. Hal ini dilakukan untuk mendapatkan bahan 

pembuatan desain company profile book dan brosur. Data yang didapatkan yaitu berupa informasi komunitas, 

serta GSM (Graphic Standard Manual) untuk desain dan panduan warna identitas komunitas. Selain itu, tim 

pengabdian juga mendapat aset ilustrasi dan dokumentasi kegiatan komunitas Read Aloud Jogja. Pada tahap 

pra produksi, tim pengabdian masyarakat melakukan pengumpulan referensi dan membuat brief untuk desain 

dan materi yang akan dimasukkan dalam desain company profile book dan brosur komunitas. 

Tahap selanjutnya yaitu tahap produksi, pada tahap ini, tim pengabdian masyarakat membuat desain 

sesuai dengan brief yang telah dibuat bersama dengan mitra. Pembuatan desain menggunakan Adobe 

Ilustration dan Canva. Proses pembuatan desain melalui beberapa kali revisi, dan mendapat masukan dari mitra. 

Setelah mendapatkan persetujuan desain dari mitra, selanjutnya adalah tahap pra produksi. Tahap pra produksi 

dilakukan dengan mencetak desain company profile book dan brosur komunitas. Selain versi cetak, tim 

pengabdian juga memberikan soft file company profile book dan brosur komunitas dalam format pdf. 

Keberadaan sebuah company profile adalah kewajiban bagi sebuah perusahaan, karena dalam company 

profile berisikan sebuah identitas perusahaan. Di dalam sebuah company profile sebaiknya dapat berisikan 

sebuah identitas, budaya perusahaan, informasi perusahaan sehingga mudah untuk diberikan kepada publik 

eksternal dalam bentuk company profile[10]. Company profile book dibuat dalam bentuk buku yang akan 

digunakan sebagai media resmi yang memberikan informasi lengkap dan jelas mengenai Komunitas Read 

Aloud Jogja. Adapun Company profile book komunitas dibuat dalam ukuran A5. Penentuan ukuran ini dengan 

pertimbangan lebih praktis dan memudahkan untuk dibawa serta dibagikan pada masyarakat. Company profile 

book komunitas Read Aloud Jogja terdiri dari 14 halaman yang memuat visi komunitas, jargon/ tagline, logo 

komunitas, gambaran umum komunitas, susunan organisasi, serta dokumentasi kegiatan komunitas. Brosur 

komunitas Read Aloud Jogja dapat dilihat pada Gambar 2. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 3. Desain Brosur Komunitas Read Aloud Jogja 

 

Brosur dibuat sebagai media pendukung atau pelengkap dari media utama yang berupa company profile 

book. Adapun terkait gaya desain brosur yang terpenting adalah harus menggambarkan kemauan klien (dalam 

hal ini mitra) sehingga sesuai dengan tujuan mereka, baik secara visual maupun isinya[11]. Brosur memuat 

informasi yang lebih ringkas dan sederhana memiliki ukuran yang lebih kecil daripada company profile book 

sehingga lebih praktis dan mudah untuk disebarkan kepada masyarakat. Kelebihan brosur sebagai media 

promosi yaitu lebih mudah dibagikan kepada orang-orang, mudah disimpan, berisi informasi yang dibutuhkan, 
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tidak memakan biaya banyak dalam produksinya, sehingga dapat lebih banyak menjangkau masyarakat karena 

dapat dicetak dalam jumlah yang banyak sekaligus. Ukuran brosur yang tidak besar dan terbatas, membuat 

informasi brosur memuat identitas komunitas, visi misi, program dan kegiatan komunitas. Brosur komunitas 

Read Aloud Jogja versi cetak dibuat tri fold  atau brosur lipat tiga. Brosur tri fold terdiri dari enam panel pada 

desainnya, sebagaimana Gambar 3. Dengan begitu informasi yang tertera di dalamnya bisa lebih fleksible [12]. 

Tujuan utama dalam pembuatan company profile adalah mendekatkan komunitas dengan lingkup segmen 

pasar baru yang penting dalam pertumbuhan komunitas. Gandhiwati menyampaikan beberapa fungsi company 

profile, yaitu sebagai fungsi representasi perusahaan, sebagai komunikasi, menghemat waktu, serta 

membangun identitas dan citra[13]. Company profile dapat berfungsi sebagai media untuk menyampaikan 

informasi penting bagi masyarakat sehingga dapat mengubah persepsi masyarakat terhadap komunitas menjadi 

positif. Penelitian yang dilakukan oleh Nurul Iman (2016) yang menunjukan bahwa pembuatan company 

profile yang sangat baik oleh PT Pertamina MOR I dapat mengubah persepsi masyarakat menjadi citra positif 

bagi perusahaan. Selain itu, Company profile yang menyertakan kontak seperti alamat, nomor telephone, kritik 

dan saran dipercaya dapat menimbulkan komunikasi dua arah, sehingga dapat menjadi bahan masukan untuk 

perbaikan sistem kinerja perusahaan[14],[15]. 

Adapun pembuatan company profile Komunitas Read Aloud Jogja sudah sesuai dengan tujuan yang ingin 

dicapai, yaitu pada company profile menjadi salah satu media untuk menyampaikan informasi kepada 

masyarakat. Selain memuat informasi Komunitas Read Aloud Jogja, company profile ini juga memiliki desain 

visual yang menarik, dengan menggunakan warna, elemen, dan layout yang konsisten dengan identitas dari 

Komunitas Read Jogja. Namun demikian, company profile ini perlu dilakukan pembaharuan dan evaluasi 

secara berkala, untuk mencerminkan perkembangan terbaru dalam komunitas. Evaluasi perlu dilakukan untuk 

memastikan apakah company profile masih relevan dengan situasi komunitas saat ini. 

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini memberikan solusi bagi komunitas untuk mempermudah 

melakukan promosi dan untuk memperluas jangkauan komunitas atau mencari investor potensial, dengan 

merencang company profile. Company profile yang akan dibuat adalah berupa company profile book yang 

memiliki kelebihan dan kekurangan. Adapun kelebihan company profile book adalah dapat memuat lebih 

banyak informasi, serta dapat memuat gambar yang lebih jelas. Company profile book juga dapat disimpan dan 

dibaca berulang kali. Sedangkan kekurangan company profile book adalah biaya pembuatan yang cukup tinggi 

karena bentuknya berupa buku yang terdiri dari beberapa halaman, serta bagi sebagian orang mungkin dirasa 

kurang menarik, dibandingkan company profile dalam format video. Brosur dan Company Profile Komunitas 

Read Aloud Jogja Versi Cetak dapat dilihat pada Gambar 4. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4. Brosur dan Company Profile Komunitas Read Aloud Jogja Versi Cetak 

 

Adapun capaian luaran pengabdian masyarakat lainnya yaitu berupa brosur Komunitas Read Aloud 

Jogja dalam format cetak dan digital. Sedangkan luaran berupa Company Profile Book Komunitas Read Aloud 

Jogja dalam format cetak dan digital. Pihak mitra, yaitu Komunitas Read Aloud Jogja, merasa terbantu dengan 

adanya company profile dalam bentuk cetak dan digital. Company profile digital digunakan ketika melakukan 

kegiatan untuk memperkenalkan komunitas pada masyarakat, dan company profile cetak, digunakan ketika 

mengadakan kegiatan luring. Beberapa komunitas read aloud daerah lain juga tertarik, dan menjadikan 

company profile ini sebagai referensi untuk membuat di komunitas masing-masing. Dokumentasi penyerahan 

brosur dan Company Profile Komunitas Read Aloud Jogja dapat dilihat pada Gambar 5. 
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Gambar 5. Penyerahan Brosur dan Company Profile Komunitas Read Aloud Jogja 

 

Kendala pelaksanaan pengabdian masyarakat ini yaitu pada pengumpulan data dan dokumentasi dari 

Komunitas Read Aloud Jogja. Tim pengabdian masyarakat meminta dokumentasi dari pengurus Komunitas 

Read Aloud Jogja, yang cukup banyak, dan melakukan pemilihan foto sesuai dengan kebutuhan untuk desain 

Company Profile dan Brosur Komunitas. Namun, hal tersebut masih dapat diatasi dengan kerjasama dengan 

pengurus untuk membantu melakukan pemilihan foto. 

4. KESIMPULAN 

Pelaksanaan pengabdian masyarakat berjalan dengan lancar. Hal ini didukung oleh partisipasi aktif dari 

mitra pengabdian yaitu Komunitas Read Aloud Jogja. Brosur dan company profile book merupakan salah satu 

media promosi yang dapat dimanfaatkan oleh komunitas. Adanya brosur dan company profile book tersebut 

dapat mempermudah komunitas melakukan promosi pada masyarakat dan stakeholder. Company profile book 

berisi informasi yang berkaitan dengan informasi komunitas, visi misi, gambaran umum komunitas, susunan 

kepengurusan, kegiatan dan dokumentasi, serta kontak komunitas. Brosur memuat informasi penting dalam 

format yang lebih ringkas. 
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